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A Intelbras

desafio em nimeros
e estrategia

A Intelbras € uma empresa brasileira, lider em seguranca eletrénica
para o mercado corporativo, presente em todo o territério
nacional e que exporta para a Ameérica Latina.

O desafio da Trama Comunicacao foi criar uma narrativa
iInspiradora para a marca, contribuindo para que a empresa

também fosse reconhecida por levar seguranca ao consumidor
final (B2C).

Criamos um projeto comunicacional integrado capaz de informar,
conectar e engajar influenciadores digitais e a imprensa
tradicional, envolvendo-os em uma narrativa unica

com presenca organica da linha na midia e nas redes sociais.

Para isso, foi criado o mote: “Fechaduras Fazem Parte da Histéria”,
com uma estratégia que, ao mesmo tempo, atuasse com

apelo emocional para atrair atencao de influenciadores e tivesse
lastro informativo para chamar a atencao da midia.



estratégia

assista aqui

apelo
emocional

O filme publicitario para a campanha “Fechaduras Fazem
Parte da Historia” foi ao ar em abril de 2019.

O comercial remonta o uso das chaves pela historia da
civilizacao, passando por principes e princesas, piratas
e bau de tesouro. Possui um tom nostalgico, romantico, S
quase magico.



https://www.youtube.com/watch?v=UGsBENZ6sHs

estratégia e acoes

o buzze
lastro informativo

Antes do lancamento do filme, a agéncia criou um buzz nas redes sociais
e nos veiculos de imprensa.

Influenciadores Imprensa
Digitais e Celebridades f

o Sugestoes de pautas:
Sobre as vantagens e a tecnologia
das fechaduras digitais;

e Envio de produtos;

e Envio de media kit criativo
Remontando a tematica da

. e Press releases:
campanha publicitaria da marca.

Sobre os lancamentos dos diversos
modelos de fechadura, reforcando
o discurso do filme publicitario da marca;

e Envio de fechaduras digitais para teste:
Veiculos/ blogs de tecnologia.




mapeamento e critérios

INFLUENCIADORES

21 inﬂ.uenCiadOres De mudanca Nosso ap 113
= =g = Casinha Chique Celso Portiolli
d Ig Ita IS Casa Nova Organizada Repertc’frio Casa
Meuape.24 Eu te in§piro
Foram mapeados micro e macro influenciadores, incluindo: Apartamento 164 Imagine um Lar

celebridades, lifestyle, decoracao, familia, arquitetura e tecnologia. o 704 Apto 102

de Tecido Apartanimento 1317
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demonstram interesse em seguranca residencial e em produtos
tecnhologicos que aliam design, praticidade e modernidade, alem de
apresentarem fit com a marca. A acao com envio de midia kits para
influenciadores foi realizada em Abril/19.

Envio de produtos para celebridades
ELYN TATA

Com o intuito de gerar interesse e popularizar as fechaduras digitais LY ESTANIECKI
com celebridades e, consequentemente, seus seguidores,

Iniciamos o envio de diferentes modelos de fechaduras digitais da
empresa em Janeiro/19 para cinco influencers que, além de possuirem
fit com a marca, ja haviam demonstrado interesse nos produtos

e na tecnologia.
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mapeamento e critérios
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ARITARIOS PRIORITARIOS

Ildentificamos os veiculos de
comunicacao e portais de maior
alcance e audiéncia nas editorias de
tecnologia, negocios, decoracao

e lifestyle/marketing.
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Analise e
Resultados

acao com
celebridades

27 milhoes
de audiéncia

somados os seguidores
das celebridades no
Instagram e YouTube

100% de
engajamento

das cinco celebridades
que receberam o media kit,
todas realizaram stories Stories das
em seus perfis celebridades
foram simpaticos,
positivos e
animados

RS 70K

valor estimado se
a empresa tivesse
comprado publipost

2.7
milhoes
média de visualizagoes

dos seguidores no
Instagram e YouTube

Analise e
Resultados

acao com
influenciadores
digitais

Clique e acesse os resultados completos

https://drive.google.com/open?id=1yhr_cwCrzhRjQR3NzcH512xugybXDpqb



https://drive.google.com/open?id=1yhr_cwCrzhRjQR3NzcH512xugybXDpqb

Clique e acesse os resultados completos

https://drive.google.com/open?id=1yhr_cwCrzhRjQR3NzcH512xugybXDpqb

Analise e
Resultados

Imprensa

85

matérias
publicadas

15

mil CM./Col.


https://drive.google.com/open?id=1yhr_cwCrzhRjQR3NzcH512xugybXDpqb

cronograma e orcamento da acao

Em relacao a demandado

A Intelbras fez um investimento de
mercado por fechaduras

R$ 3.1 53157 digitais, apés a campanha,

e obteve um alcance de visibilidade houve um aumento
de 60% em relacao aos

primeiros 8 meses de 2018

equivalente a R$ oM
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